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INSEGNA RIPARAZION! TV, TIRANA, GENNAIO 2008.

L'espressione “etnografia dei media” si & imposta prima nei cultural studies britannici
che nell'antropologia sociale, indicando una nuova attenzione al consume dei testi me-
diatici. La "svolta linguistica” degli anni Sessanta aveva infatti prodotto il paradosso di ri-
durre I'analisi socio-culturale all'analisi testuale, trasformando il lavero dello studioso di
scienze sociali in un’operazione quasi salitaria, un confronto tra I'isolato analista e il te-
sto culturale’.

La reazione & questo approccio fu I'individuazione dell"“etnografia del consumo media-
tico”, sottotitolo originale della rassegna con cui Shaun Moores (1998) ricostruisce |l
lento emergere di un nuovo fulcro d'analisi, che si sposta dal testo mediatico al modo in
cui viene interpretato dai destinatari. Ma questa etnografia dei media rimane ancora le-
gata a metodologie d'impronta guantitativa, con uso intensivo di questionari e interviste
strutturate. Tale concezione, che considera I'etnografia una pratica di scrittura interpre-
tativa piu che un progetto conoscitivo che precede la scrittura, connota la recente ricerca
sociologica sui mass media in generale (cfr. ad esempio Boni 2004).

Per I'antropologia socio-culturale, 'etnografia dei media ritaglia invece una serie com-
plessa di obiettivi di ricerca che non si limitano al recupero della dimensione del con-
sumo, e che vale la pena di elencare con qualche esempio.

{ l. Un primo filone etnografico si pone il compito di verificare I'ipotesi che I'introduzione
| di nuove tecnologie mediatiche comprometta la saldezza delle culture tradizionali.

Pur sollevando altre questioni, lo studio di Lila Abu-Lughod (1989) falsifica decisamente
il pessimismo di quanti credono che | mass media causino una sorta di atrofia delle rela-
zioni sociali e che rendano i soggetti passivi rispetto alla produzione culturale popolare,
di cui diventerebbero meri consumatori. Tra il gruppo di beduini Awlad ‘Ali (Egitto, de-
serto occidentale) a fine anni Ottanta I'uso di cassette audio, apparecchi radiofonici e te-
levisivi non ha ridotto la disponibilita alla comunicazione, e anzi ha incrementato i poten-
ziali argomenti di conversazione. Come & chiaro che I'esposizione al mezzo televisivo non
& una fonte automatica di atrofia sociale, parimenti I'evidenza etnografica ci dice che le
nuove tecnologie di comunicazione possono avere un effetto tutt'altro che negativo sulla
cultura popolare, contribuendo anzi a rivitalizzare tradizioni altrimenti in disuso, come nel
caso della ghinnawa, una forma di breve improwvisazione poetica.

II. La rivitalizzazione culturale tramite i media si lega all'eventualita che un uso consape-
vole delle moderne tecnologie elettroniche dia forza politica ai soggetti subalterni, so-
prattutto alle popolazioni indigene in contesti postcoloniali. Cosi antropologi come Eric
Michaels (1586) e Terence Turner (1991) non solo non temono che la tecnologia mo-
derna possa corrompere la culturale tradizionale, ma costruiscono la loro etnografia pro-
prio sulle competenze tecnalogiche indigene che loro stessi hanno contribuito a veico-
lare,

Il rapporto politico tra media e popolazioni indigene ¢ stato teorizzato da Faye Ginsburg,

1 - Sintomatico di questo
approccio il modo in cui
Raymond Williams, all'inizio
degli anni Settanta, inizid a
teorizzare sulla televisione
come “flusso” a partire dalla
sua idiosincratica esperienza
di notturno consumatore
britannico di televisione
americana (Williams 2000:
111
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2 - A questo filone si
possono ascrivere anche le
ricerche che indagano sul
terreno |'utilizzo della
videocamera come
strumento di preservazione
culturale in contesti rurali,
come quelle realizzate da
Francesco Marano (2005).
3 - | personagqi di tutta la
soap, del resto, ricalcanc con
le loro traversie e sacrifici la
costruzione retorica dei
grandi eroi della mitologia
palitica del Partito, quegli
eroi che prima della
televisione comparivano su
un medium di
comunicazione
estremamente diffuso, vale a
dire i poster di propaganda.
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che ha elaborato il concetto di indigenous media, con cui intende contemporaneamente ;
“una forma specifica, per quanto problematica, di attivismo politico e un genere [lette-
rario] emergente” (Ginsburg 1995: 211). La sua attenzione & rivolta specificamente alla
produzione mediatica delle cosiddette “prime nazioni”, le popolazioni indigene rinve- -
nute al momento della “scoperta” bianca. Come il classico documentario etnografico: i3
medium indigeno (radiofonico, televisivo, cinematografico o di altra natura) si pone certo
I'obiettivo di portare a conoscenza di chi non vi appartiene le usanze, le pratiche e la cul-
tura del gruppo ritratto. Ma questa mediazione tra culture & solo un aspetto secondario |
deqgli indigenous media. Pili importante & la mediazione rivolta all'interno della culturz
rappresentata. Si tratta di una mediazione di sapere e conoscenza tra chi sa e chi non 522
(piti, 0 non ancora); di consapevolezza della propria storia; di testimonianza delle ragioni -
politiche ed economiche della propria condizione svantaggiata. Il medium indigeno &
quindi tale perché produce collettivita collegando le storie dei singoli, coinvolti come pro-
tagonisti e come fruitori. Di fronte a una comunita sentita in pericolo sotto molteplic -
fronti — demografico, economico, culturale — il medium indigeno & concepito, realizzate
e fruito come un collante in grado di ricostituire la saldezza originaria del tessuto sociale, -
indipendentemente dal fatto se questa saldezza, in passato, fosse effettivamente pre- :
sente?. :
lIl. Un approccio all'etnografia dei media completamente diverso & quello che ha corhe
modello di riferimento il lavoro interpretativo classico, applicato al prodotto mediatico
come oggetto dell'analisi: invece del combattimento di galli, si analizzano soap operas e
altri contenuti mediatici, con il canonico intento di ricostruire il quadro di significazione
che li renda comprensibili anche a chi non & parte attiva di quella cultura. Cosi Lisa Rofel E
(1994) collega la struttura narrativa di Brame, una soap opera cinese estremarmente po-
polare all'inizio degli anni Novanta, alla storia della politica culturale del Partito
Comunista. Gia negli anni Quaranta del Novecento, i quadri del Partito spingevano i con- |
tadini a raccontare le sofferenze patite per mano dei proprietari terrieri. Queste storie &
vita, dette suku (letteralmente “discorso dell'amarezza”), venivano raccolte e diffuse per
suscitare la coscienza di classe dei contadini e quindi erano strumento della lotta politica.
Il guadro retorico del suku ricompare nella narrazione di Brame, dato che @ attraverso un -
suku che uno dei protagonisti trovera conforto dal suo dramma, che @ insieme personale—
e collettivo di una generazione®. 1
Un altro esempio della volonta di leggere la fiction televisiva come espressione di una 3
specificita che pud essere colta solo tramite una ricostruzione attenta del quadro cultu- 3
rale complessivo & il lavoro di Purnima Mankekar (1999) sul rapporto tra nazione indiana, §
religiosita indu, identita di genere e fiction televisiva. Per gli hindu I'atto di vedere (dar-
shan) non & la ricezione passiva di uno stimolo percettivo, ma un’attivita che implica un *
profondo coinvolgimento con il sacro: si vede la divinita ma al contempo si & visti, e que- =
sto duplice sguardo costituisce nella religione hindu una delle pratiche fondamental j
della devozione (bhakti). L'etnografia di Mankekar dimostra come questo aspetto sacrale
della visione influisca in misura determinante sul modo in cui i fedeli hindu guardano (a8l -
la televisione. Il risvolto teoretico di queste etnografie neo-interpretativiste & che supé—_ .
rano le secche del dibattito sull'imperialismo culturale, che per lungo tempo avevano
oscurato la legittimita di oggetti d'analisi come la “produzione televisiva indigena”, che5
non avrebbe ovviamente alcuna rilevanza come oggetto di studio se la si conmderasse
null'altro che la risposta coatta alle sollecitazioni dei grandi centri “bianchi” di potere cul— :
turale ed economico. -
IV. L'approccio teso alla costruzione delle genealogie culturali dei media (vale a dire i lor@: §
percorsi di indigenizzazione) piuttosto che alla loro storia di imperialistica diffusione pla- -
netaria si @ molto spesso declinato nella “questione dell‘identita”: all'interno delle istitu-
zioni dello stato nazionale, che ruolo hanno i mass media nel plasmare le identita e come
si articola attraverso di loro la relazione tra maggioranze nazionali e minoranze etniche? 3
Per quanto riguarda il primo quesito, il lavoro pit esaustivo attualmente disponibile, non 3
solo per la portata delle sue considerazioni teariche, ma anche per la mole di dati etno- |
grafici, credo sia lo studio dedicato da Abu-Lughod al caso egiziano (Abu-Lughod 2005}
Attraverso una ricerca multisituata e socialmente stratificata, la studiosa ricostruisce i per- |
corsi di nation building nelle loro diverse sfaccettature (urbano vs rurale, gender, produ-
zione del soggetto “moderno”, discorso della modernizzazione, revival religioso) e neila
loro costante rifrazione entro lo spazio mediatico egiziano. E
Nello studio sul ruolo dei media nella costituzione delle minoranze, al lavoro di Mary &
Gillespie sui giovani asiatici a Southall, quartiere di Londra ovest (Gillespie 1995), song -
seguite diverse ricerche che hanno accentuato la dimensione transnazionale dell'appar- -
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tenenza e il ruolo fondamentale dei mass media nel tenere assieme le identita deterrito-
rializzate (Bailey - Georgiou - Harindranath 2007). In Italia, un lavoro etnografico di que-
sto tipo @ quello realizzato sulla comunita ghanese nelle province di Udine e Pordenone
(Altin 2004), e la ricerca di punta si pone oggi il compito di capire in quali contesti | me-
dia servano alle minoranze diasporiche come ponte di comunicazione con le societa ospi-
tanti e in quali invece la rete delle comunicazioni di massa produca un legame primario
con i gruppi della diaspora e con la madrepatria, in un'alternativa funzionale che si defi-
nisce bridging or bonding (Peeters - d'Haenens 2005).

V. Attualmente, si prospetta un'apertura ulteriore dello studio dei media come processi,
in cui con “agency delle audience” si intenda in modo pit ampio la possibilita di mani-
polare il contenuto dei media in contesti esterni a quelli della stretta “fruizione” o “con-
sumo”. Nel workshop di Barcellona (6-8/12/2008) Don Slater propone di sostituire il ter-
mine “mass media” con I'espressione “pratiche comunicative” o “ecologia comunica-
tiva”, con cid intendendo “Iintera struttura della comunicazione e del flusso di informa-
zione nelle pratiche quotidiane delle persone”. Nello stesso workshop Nick Couldry alza
ulteriormente la posta della ricerca sul campo, proponendo di concepire i media in
quanto pratiche sociali: invece di rimanere concentrati sui testi mediatici (analisi testuale),
sulle istituzioni mediatiche (economia politica dei media) o sulla ricezione intesa come
"discorso del pubblico sul testo mediatico” (interviste e shobinature, che spostano I'ana-
lisi testuale dal prodotto mediatico al suo commento), la ricerca si deve concentrare su
quello che le persone fanno con i media®. La prossima sfida dell’'etnografia, quindi, di-
venta il superamento dei media come oggetto d'indagine, per inseguire le forme media-
tizzate o mediatizzabili di quel processo costante che ancora chiamiamo cultura.
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4 - Ricavo gueste indicazioni

sul workshop di Barcellena

(Second Easa Media

Anthropology Workshop) dal

sito dedicato al Media

Anthropology Network

dell’'EASA all'indirizzo web
<http:/Avww.media-
anthropology.net/index. _
htm>. Il sito contiene i testi e .
molti video dei seminari e dei

seminari online tenuti dalla

sezione Media Anthropology i
dell’EASA, oltre a diverse

hibliografie specialistiche, un

calendario degli eventi, e

I'opportunita di iscriversi alla

mailing list di discussione 3
dove partecipano moltissimi '
antropologi attivi in progetti
di ricerca centrati
sull'etnografia del media.
Chiungue sia interessato
all'etnografia dei media
trovera nel sito e nella lista di
discussione strumenti
indispensabili di
aggiornamento e di ]
riflessiane.




